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要旨:ファッション商品 の中で、ニット製品が占める割合は年々高まっており、 デザイ

ン の広がりも自覚ましく、今後さらにニットという枠を超え進化してゆくと思われる。

ファッション販売員育成、 教育機関などで のファッション商品知識においても、 ニッ

ト の知識教育は行われているが、 多様化するニット製品へ対応するため、 ファッショ

ン商品知識におけるニット製品 の重要性について示唆する。

1. はじめに

2014-15秋冬コレクションでは、 ニットアイテ

ムがトレンドとして大きく取り上げられた。「進化

したニットアイテム」 と報じられ、 布吊風ニット

など、 技術 の進化で新しいニット表現が多く提案

された (1) 。 ファッション の中で、ニット製品が占め

る割合は年々高まっているが、 ファッション商品

知識においては、比較的布吊製品に比重が置かれ、

ニット製品に関しては、鹿史が浅いためか、「セー

ターJ rニットJ rカットソーJなどといった用語

があいまいに使用されている場合もある。

2. ニット 製品の需要の高まり

現在、 ニット製品は幅広く生活 の中に浸透して

いる。 これには、 ファッション の変化による伸縮

素材へ の需要 の増加が大きく影響している。

1994年ころ の古着、裏原、 グランジブームによ

り、 ランウェイよりもストソート の方が面白いと
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いう、 ストリートカルチャ一志向に移行したとい

われている (2)。 ストリートカジュアル の細分化、

多く のカジュアルファッション誌 の登場、 キャリ

アが主流で、あった 30・ 40 代にも、「カジュアノレJ

という流れが登場する。 細かなトレンドによる動

きはあるが、 今日に至るまで のファッション の大

きな流れである「カジュアル化」 の中で、 オケー

ジョンを越えてニット製品 のシェア率は高まって

きた。

表 l に示す 2012年度 のニット製外衣 の輪入数

量においても、 アウターシャツ類、 セーター ・ カ

ーディガン類 のこれら の数量は、 ニット製下着、

布南外衣を含めた衣類全体 の中でも上位 1、2を占

めている数字である。 ニット製品 の輸入浸透率が

9害IJを超えている中、 ニット製下着を含まないこ

の内訳において、 アウターシャツ類 のこ の数字か

ら、 カットソー製品 のシェア率が高いことがわか

る。 下着として の用途からアウター化したカット

ソーだが、 シワになりにくく、 インナーとして の

汎用性に富む性質がニーズ、に大きく影響している。



表1 ニット製外衣輸入数量

ニット製 外衣 内訳
2012年

( 千点 )

オーバーコート類 15，501 

スーツ類 38 

アンサンプノレ類 8，376 

ジャケット類 6，943 

ズボン類 1 83，31 6  

ドレス・スカート類 82，711 

アウターシャツ類 651 ，402 

セーター・カーディガン類 555，993 

スポーツウエア類 12，651 

そ の他 1 60 ，794 

出典 : �アパレル産業白書 2013アイテム別アパレ

ル輸入実績』をもとに作成 ( 3)

3. ファッション商品知識におけるニット 知識の

重要性

「ファッション商品知識jは、 商品自体 の知識

だけではなく、「 素材j、「取扱しリ、「修理」などさ

まざまなも ので構成されており、 それぞれが欠く

こと のできない知識である。 幅広い知識を備えて

いることにより、 商品を見る自を養うことが出来

る。

そこで、 ファッション商品知識におけるニット

知識 の重要性について、『ニット製品と品質表示』、

『カットソー知識 の重要性』 のふたつ のポイント

について述べる。

3- 1. ニット 製品と品質表示

ニット製品は、そ の性質から、トラブルも多く、

布市には見られないニット独自 のトラブノレもあり、

それらを理解するには、 ニット独自 の編み立てに

関する知識、 縫製テクニック の知識などが必要で

ある。 「商品知識jという点では、 ニット製品は、

品質表示と の関わりがより強し、といえる。

実際に、 ニット製品 の品質表示へ の消費者意識

の高さを示す調査もある ( 4) 0 1 8歳以上の男女

240 0 名 のうち、 品質表示を「 購入 の際必ず見てい

る、 意識的にみるようにしているJとしづ酪品 の

上位10品目を衣料品が占めており、繊維製品へ対

する品質表示 の意識 の高さがうかがえる。 中でも、

「プル オーパー、 カーディガン、そ の{也セーター」

が最も高く 70%ほどを占めている。

表2 � 購入時に品質表示に対する意識 の高い上

位10 品目』

70% プルオーバー、 カーディガン、 その他のセーター

69% オーバーコート、 トップコート、 スプリングコート、

67% レインコート、 その他のコート

65% 衣料(革又は合成皮革を製品の全部または一部に使用)

64% 上衣

64% ブラウス

64% ドレス及びホームドレス

62% ワイシャツ、 隣襟シャツ、 ポロシャツ、 その他シャツ

61% ズボン

61% スカー卜

60% 子供用オーパーオール及びロンパース

出典: 東京海上日動リスクコンサルティング株式

会社 平成 22年度 消費者庁「家庭用品 の品質

表示に関する調査Jをもとに作成 ( 4)

そして、 最も意識 の高い「フ。ル オーバー、 カー

ディガン、 そ の他セーターJ購入 の際に、「家鹿洗
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濯等取扱い方法J (77%) と「繊維 の組成J (70%) 

を 「見たことがある」、 「商品選択に欠かせない」

という答えは約7害IJを占め、 購入 の際にいかに重

要であるかがわかる。

表3 ブρル オーバー、 カーディガン、 そ の他 のセ

80 

60 
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20 

。

ーター の表示事項に対する評価

繊維の組成家庭洗濯等表示者名及この中には
取扱い び連絡先 ない

ロご覧になったことがある
ロ商品選択に欠かせない
ロ商品選択に不要
回内容が分からない

出典: 東京海上日動リスクコンサルティング株式

会社 平成 22年度 消費者庁 「家庭用品 の品質

表示に関する調査Jをもとに作成 ( 4)

2010年 12月、 ユニクロは「ウォッシャブルニ

ット」 という、 洗濯に手聞がかかるというニット

の常識を変えた商品 の販売を開始した (5)。

商品 の特徴は、 コットンとナイロンを一緒に編

み、 洗濯機で、洗っても型崩れや縮みが起こりづら

くなり、 ネットを使用した普通洗濯で、洗っても、

独自 の工夫で、 生地 の風合いをよりやわらかく保

つことが可能、 「スーピマコットンjを使用し、 機

能性と品質を併せ持っている。 商品開発 の背景に

は、 同社が独自で、行った消費者アンケート調査が

ある。 セーター洗濯 の際 の衣類 の傷みへ の懸念、

クリーニングへ の金銭的負担を感じている等 の消

費者 の声を得ており、 そ のような消費者心理をう

まくとらえた製品であるといえる。

アフターケアという点では、 ニット製品は、 素

材 の繊細さなどにより布吊に比べ複雑であり、 複

雑であれば、 取扱いも複雑になる。 しかし、 それ

らを活かした布自に出来ないデザイン表現はニッ

ト製品 のポイントでもあり、 ファッション の販売

など の職業に従事するも のにとっては、 品質につ

いて の理解は必須であると同時に、 より適切な

な商品選択、 商品提示につながる。

3- 2. カット ソー知識の重要性

ニットは大別し、 セーターに使用される横編み

と丸編みに分けられるが、 Tシャツやカットソー

は主に丸編み生地を使用する。 カットソーは、 単

なるインナ一、 脇役アイテムとされがちであるが、

カジュアルファッション の由来であるスポーツ、

アウトドアなど の、 こだわりを求めるアイテムに

も多く、 商品知識という点では奥 の深い存在な の

である。

①カット ソーの製法

カットソーは、 丸編み生地を布自 のように裁断

し 縫製するが、 縫製が比較的簡単で、 仕様書があ

ればパターンが不要な場合もある。

カットソー の特徴としては、 編立て のスピード

が速く 縫製が比較的容易であるため、 生産性が高

いことや、 コストが安価なため低価格製品が実現

できることがある。

丸編み機 の 代表的な生地としては、 Tシャツに

多用される「天竺J、 厚地 の「スムース」、 ポロシ

ャツに使われる「鹿 の子」、 袖口など伸縮する部分

に使用される 「リプJ、 スウェットシャツに使われ

る「裏毛」 などがあり、 デザインにより特殊ミシ

ンで 縫製する。 主な生地 の知識は商品を理解する

のに重要なポイントである。

丸編み 素材は、 一般的に、 生地 の伸縮性に対応

するため、 カットソー用 の特殊ミシンが使用され
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ることが多く、 縫製するミシン の種類を利用しデ

ザインをすることも可能である。 (6)

②ファッションアイテムとしてのカット ソー

ファッション の中で、 単なる「カジュアルウエ

ア」とくくることが出来ないアイテムである Tシ

ャツやスウェットシャツも、 カットソーである。

「定番」 として名前があがる「スウェットシャ

ツ」 を例に挙げると、 メンズ雑誌で 度々特集が組

まれるなど、 単なるファッションアイテムにとど

まらず、 繰り返し進化し、 ストリート のトレンド

に現れる。 歴史も深く、 高価なヴ、インテージも出

回り、 ミシンやアームホール の形状に時 代 の移り

変わりを見ることが出来、 ディテールを抜きに語

ること のできないアイテムな のである。 (7) (8)

スウェットシャツに利用される「裏毛編み」 と

いわれる編地は、 ヴィンテージスウェットを編む

低速 の吊り編み機も人気が高まっている ( 9)。

Tシャツやスウェットシャツは、 ニット独自 の

トラ ブソレとされがちな「斜行jも、 ジーンズのよ

うに味や風合いとして、愛されるアイテムである。

③カット ソー製品の進化

カットソーは、 ニット製品 の中でも、 安価な実

用衣料などとされている傾向が有るが、 素材、 編

地、 製法 の特性を生かし、 複雑な商品がどんどん

登場している。

現在、 カットソー の生産は、 圏内では和歌山県

が多く、 製品 の工場としては、 岩手県、秋田県、

福島県など の 東北や四国地方がある ( 6)。

日本 の 技術、 オリジナリティ、 そして、 カット

ソー の持つ機能性で、 カットソー の未来は広がっ

ている。

ヒートテック、 アンチウィルスといった 日本製

の高機能 素材を利用したユニフォームなど の登場

は、カットソー の大きな可能性 のひとつといえる。

また、 大量生産が可能で安価な商品が実現できる

としづ強みがある一方で、 高品質な 素材を使用し

た少量生産という動きもある。圏内ブランドでも、

カットソー の概念を超えたブランド、 あくまでも

カットソーにこだわりも のづくりをするブランド、

オーダーメイドショップなども登場している。

2007 年 に ス タ ー ト し た 日 本 ブ ラ ン ド

r Fi 1Me1ange J は、 高品質 のカットソーを中心と

したブランドである。 rわた」から「糸J r生地」

「 縫製J に至るまで自社で開発、 日本製にこだわ

りも のづくりをしている (10 )。

図1に示す 同社 の定番であるカットソーは、 新

彊育ち の超長綿「オーリンダコットンjを使用、

カシミア のような風合いと柔らかさを持つ。

図1

吊り編み機を使用してゆっくりと編まれた「丸

胴」 と呼ばれる筒状 の身頃は、 脇 縫い目が無く、

丸編み生地特有 の斜行も目立ちにくく、 型崩れが

起きにくい。 (図2 )
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図2

縫い糸には、 綿 100%を使用、 品質表示 のタグ

も肌にやさしい綿 素材となっている。 (図3・4)

図3 図4

4; 考察 』

我々 の衣生活に欠かせないニット製品は、 まだ

まだ可能性を秘めている。 そ のような現在 の市場

のニット製品 の状況を考えると、 商品知識教育に

おいて、 ニット製品 の知識は今後ますます重要に

なると考える。

しかし、ニットは、 織物と比べると歴史が浅く、

名称も織物 ほど確立されておらず、 特にカットソ

ーに至っては、 さらに歴史も浅く、 丸編み機など

の設備 の問題もあり、 学校で学ぶことや、 専門書

が少なく自ら学ぶ のも困難である。 だからこそ、

専門家による教育が重要であり、 企業など の研修

などにおいては、 時間的な制約もあるが、 商品 の

複雑さ、 品質に見合った教育を行うべきであると

考える。

ニット製品 の知識を学ぶ際に重要なことは、 ま

ずニットにおける「セーター」と「カットソー」

の定義を明確にし、 それぞれ の知識を深めること

である。 ニット製品 の場合、 まずはそれが品質を

見極める第一歩となる。 そ の点に留意し、 フアツ

ネック部分は、 タコパインダーで 縫製され、 耐 ション の商品知識教育において、 ニット製品にさ

久性も備え、 肌さわりもよくデザイン上のアクセ らに重点が置かれるべきであると考えるに至った。

ントにもなっている。 こ のように、 縫製 の種類に

よって、 こだわりが反映されたり、 ヴィンテージ

の雰囲気が吹き込まれるなど、 縫製 の知識も重要

である。 (図5)

図5
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